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ABC-ul Jurnalismului

Claudia Mast (editor coordonator), ABC-ul Jurnalismului — Un manual,
traducere din limba germana de Eugen Petala, editor pentru limba
romand Konrad Adenauer Stiftung — Media Programme SEE, Editura
Herbert von Halem, K6ln & C. H. Beck, Bucuresti, 2022, 557 p.

Jurnalismul se preda, inca, intens 1n

facultatile din Roméania. Cu toate acestea,
ABC'U L si in mod surprinzitor, nu existd
Jurnalismului suficiente manuale scrise de specialisti ai
domeniului. Cunoscatori ai principiilor

teoretice si / sau practicieni ai profesiei,
cLAvDAMAST oameni cu o experientd care le-ar permite
punerea In pagind a principiilor,
standardelor si tehnicilor jurnalistice, in
asa fel 1incat initierea tinerilor sa

UN MANUAL

Un manual

=l

=s beneficieze (si) de suportul solid al cartii
gf de Invatatura.

< Intr-un asemenea context jurnalistic si
] pedagogic, publicarea volumului ABC-ul

Jurnalismului, traducere in limba romana
a unui manual de referintd 1in
invatamantul superior din Germania, este cit se poate de binevenita.
Initiativa apartine Fundatiei germane Konrad Adenauer (Konrad Adenauer
Stiftung, KAS) — Programul pentru Media in Europa de Sud-Est (Media
Programme South-East Europe) si se inscrie intr-un proiect mai amplu de
punere la indemana a acestui volum in mai multe limbi din zona pe care
programul fundatiei o acoperd. Precizam ca, cel putin pentru Inceput, este
vorba despre o editie limitatd, de doar 300 de exemplare, destinate institutiilor
de invatdmant jurnalistic, redactiilor, bibliotecilor, ONG-urilor. Cei vizati
sunt, Tn primul rand, studentii la Jurnalism.
Volumul are 600 de pagini si a aparut in conditii grafice excelente, fiind
tiparit de Editura C. H. Beck dupa originalul german, singura schimbare fiind
culoarea copertei: albastru, in loc de rosu. Este un volum actualizat si adaptat

67



Revista de studii media / nr. 11, 2022

timpului recent, in care profesia de jurnalist este supusd numeroaselor
provocari care vin din spatiul economic si tehnologic, dar si din partea unui
public tot mai nestatornic si mai rasfatat, dupa cum subliniaza, incd din
capitolul introductiv, editorul coordonator al lucrarii, prof. dr. Claudia Mast,
sefa Catedrei de Stiintele Comunicdrii si Jurnalism de la Universitatea
Hohenheim din Stuttgart. Potrivit autoarei, In noile conditii, singura solutie
pentru ca jurnalismul sa aiba viitor este ,,s& ramana permeabil la Tnnoire,
sensibil la asteptdrile publicului, asumandu-si rolul de mediator intre asa-
numitele ‘elite’ politice, economice si sociale, pe de o parte, si oamenii care se
bazeaza pe jurnalism ca sursd de informatii credibild, pe de alta parte.” (p. 3)
Iar volumul pledeaza pentru o viziune optimista in aceasta privinta.

Dupa cum subliniaza, in prefata lucrarii, Hendrik Sittig, coordonatorul
Programului de Media pentru Europa de Sud-Est al Fundatiei Konrad
Adenauer, volumul ,,este unul dintre cele mai bune si cuprinzitoare manuale
din domeniul mass-media din Germania, fiind utilizat atit de studenti, cat si de
profesori si de tinerii jurnalisti aflati la Tnceput de cariera. Chiar si redactorii si
creatorii media versati aruncd, din cand in cand, cate o privire in aceasta carte,
fie si numai pentru a-si reconfirma modul de lucru si, poate, pentru a identifica
noi cai.” (p. 2)

Lucrarea 1si propune, si reuseste (!), s contribuie la profesionalizarea
meseriei de jurnalist, abordand pe larg atat tehnicile de lucru, cat si sarcinile
manageriale aferente profesiei. Sunt prezentate si problemele centrale la care
sunt supusi jurnalistii, apelandu-se, In acest scop la practicieni din redactiile
diverselor companii mass-media din Germania, care isi povestesc experientele
si fac recomandari. Intre altele, acesti reprezentanti ai presei germane
mainstream Tmpartasesc cititorilor modul in care redactiile lor au actionat in
situatii jurnalistice concrete, generate de teme controversate sau de informatii
,,sensibile”.

In ciuda titlului destul de restrictiv al lucrarii, care anunta o initiere de
prim nivel, continutul este deosebit de dens si acoperd multe sfere conexe
jurnalismului: de la publicitate si relatii publice, la teorii sociologice si
marketing. Pentru ilustrare, amintim partile in care este grupat materialul si
titlurile principalelor capitole ale cartii: Principiile jurnalismului (care
cuprinde capitolele 1. Sistemul mass-media in tranzitie; 2. Cunostinte despre
jurnalism; 3. Jurnalistii si publicul lor; 4. Fundamentele economice ale mass-
media); Managementul in jurnalism (cu capitolele 5. Managementul
redactiilor si marketingul; 6. Concepte redactionale: Teme si strategii; 7.
Organizarea redactionala si lucrul integrat); Procesul de lucru jurnalistic (cu
capitolele 8. Documentarea si investigatia jurnalistica; 9. Prezentarea: Forme de
redactare jurnalisticd; 10. Comunicarea: Implicarea publicului); Din practica,
pentru practica (11. Provocari actuale in jurnalism); si Jurnalismul, ca
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profesie (cu capitolele 12. Jurnalismul, ca profesie in era digitala; 13. Relatiile
publice, ca domeniu de activitate jurnalistica; 14. Cinci intrebari despre viitorul
jurnalismului).

Aspectele etice ale profesiei se gasesc, si ele, tratate in aceasta lucrare.
Codul deontologic, numit in Germania Codul de Presa, a fost schitat pentru
prima data 1n anii ’70, de catre Consiliul German de Presa, si este in prezent
completat cu aspecte de etica specifice presei online. Codul de Presa, inclus in
volum, poate constitui un model sau macar o sursd de inspiratie pentru
organizatiile profesionale ale breslei din Romania. In treaca fie zis, la un
asemenea cod se tot lucreaza la noi de 30 de ani incoace.

Lansarea editiei in limba romand a volumului ABC-ului Jurnalismului a
avut loc in luna octombrie, 2022, in aula Universitatii din Bucuresti, in prezenta
domnului Hendrik Sittig si a colaboratorilor sdi, a unor invitati din mediul
academic si jurnalistic romanesc, precum si a peste 150 de studenti de la
Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii din Universitatea din
Bucuresti, Facultatea de Jurnalism din Universitatea Hyperion si Facultatea de
Comunicare si Relatii Publice din SNSPA. Studentii si invitatii au fost si primii
beneficiari ai volumului, pe care l-au primit cadou.

Ca redactor al cartii si profesor de jurnalism si comunicare incerc un
sentiment de multumire cand aflu ca unii dintre studenti au Inceput deja sa
citeascd manualul, sd invete dupa el si ca 1l considera, deopotriva, interesant si
util. Pledez pentru acest volum si pentru acest tip de initiative dintr-o
convingere mai veche, bazatd pe o lunga experientd redactionala: uneltele de
lucru in jurnalism tin nu numai de activitatea propriu-zisa in redactii, ci si de
principiile, standardele si tehnicile deprinse, prin studiu individual si reflectie
teoretica, dupa carti bine facute.

Liana Ionescu
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